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Ao participar das aulas síncronas todos devem respeitar o direito de imagem e regras de segurança em ambiente virtual. 
Mais informações em: https://capl.paginas.ufsc.br/files/2021/04/003_PROGRAD.SEAI_Adocao_de_Medidas_relativas_ao_Ensino_Remoto.pdf

Código: EGR7191 Disciplina: MARKETING

Carga horária semestral: 48 H/A Teórica: 28 H/A Prática: 20 H/A

Pré-requisito:
introdutórias da primeira e segunda fase

Equivalência:  —- Ofertada ao curso: Design

Tipo: OBRIGATÓRIA Fase: MÓDULO DE OBRIGATÓRIA GERAL

Professor:    Ricardo Triska E-mail do professor:  prof.ricardotriska@gmail.com

Ementa Introdução ao Marketing; Plano de Marketing; Método SWOP; Marketing Mix; Marketing e Design Gráfico; Estudo de casos. Conceitos 
fundamentais. Problemas do MKT. A planificação do MKT. Estratégias de MKT. Comportamento do consumidor. Análise de mercado. 
Sistemas de informação em Marketing. Segmentação de mercado: Os mercados de trabalho. O Composto mercadológico (4P’s, 4C’s e 
4A’s)

Objetivos da
Disciplina Habilitar o graduando em Design a identificar os princípios de Marketing como ferramenta complementar ao conjunto de competências 

desenvolvidas ao longo do curso para orientar a sua intervenção profissional

Conteúdo
Programático

1.Conceito de marketing; 2. Contextualização do marketing à prática profissional; 3. Estratégia, planejamento e marketing; 4.Sistemas de informação 
em marketing; 5.Mercado e marketing; 6. Plano de marketing.
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* Plano de ensino elaborado conforme a Resolução Normativa 140/2020/CUn.

aula data chs programação do conteúdo da disciplina

aula01 15/06 3
Aula expositiva: apresentação do professor, da disciplina e definição de critérios de 
avaliação.  Contextualização do marketing ao exercício profissional. 

Atividade: caracterizar a associação do marketing ao contexto do design

aula02 22/06 3 Aula expositiva: administração de  marketing

aula03 29/06 3 Aula expositiva: sistema de marketing

aula05 06/07 3 Aula expositiva: plano de marketing – contextualização 

aula06 13/07 3 Atividade dirigida  - estruturação de projeto de marketing

aula07 20/07 3 Aula expositiva: plano de marketing – componentes 

aula08 27/07 3 Aula expositiva: processo de negociação 

aula09 03/08 3 Aula expositiva: Gestão de marketing

aula10 10/08 4 Atividade dirigida - estruturação de plano de marketing

aula11 17/08 3 Aula expositiva: Composição de custos em projetos 

aula12 24/08 4 Seminário: Conceito de mercado e contextualização do marketing ao Design

aula13 31/08 4 Atividade dirigida  – elaboração trabalho final

aula14 14/09 4 Atividade dirigida  – elaboração trabalho final

aula15 21/09 3 Aula expositiva: Apresentação Trabalho Final  (Avaliação )

aula16 28/09 2 Prova Recuperação 


