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Codigo: EGR7134

Disciplina: Identidade de marca

Carga hordria semestral: 72 h/a Teérica: 36 h/a Pratica: 36 h/a

Pré-requisito: introdutorias da primeira e segunda fase Equivaléncia: — — Ofertada ao curso: Design

Tipo: Obrigatéria

Fase: Médulo de Projeto: Branding

Professor: Luiz Saloméao Ribas Gomez E-mail do professor: salomao@cce.ufsc.br ou salodesigner @gmail.com
Ementa | Conceitos de marca. Estabelecimento de relagdes entre identidade corporativa e imagem corporativa. Fundamentacio de identidade visual. Conotagdo

e denotac@o no desenvolvimento da identidade visual. Andlise e definicdo dos elementos primdrios de identidade visual. Metodologia aplicada no
projeto de identidade visual. Processo do registro de marca e de suas identidades visuais.

Objetivos da
Disciplina

Conhecer o conceito de Identidade de Marca e suas relagdes; Conhecer metodologia de projeto para criacdo de identidade de marca; Conhecer proce-
dimentos para registro de marca;

Contetido
Programatico

Conceitos de marca e identidade. Identidade de marca e marcas exepriénciais. Elementos de identidade de marca. Sistema de identidade de marca.
Critérios estéticos, simbdlicos e funcionais no desenvolvimento de marcas. Metodologia de projeto para criagdo de identidade visual. Manual de Iden-
tidade de marca.

Bibliografia

Obrigatoérias:

e-Books da disciplina disponibilizados na plataforma moodle (GOMEZ, et al. E-books TXM, Florianépolis: UFSC, 2020.)
Complementares

MUNHQOZ, Daniella Michelena. Manual de Identidade visual: guia para a construgdo. — Rio de Janeiro: 2AB, 2009.
PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2009.
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Avaliacao

Avaliagdo Cumulativa (TBL) - 50 %
Avaliacao Somativa (Manual) 30%
Avaliacdo Formativa (BrandBook) 20%

MATRIZ INSTRUCIONAL

Topico/tema
carga horaria e data

Conteudos

Objetivos de
Aprendizagem

Recursos Didaticos

Atividades e Estrat.
de Interacao

Avaliacao e Feedback

Redesign de marca

1* semana
4 horas/aula

e Histdrico de marcas
¢ Identidade de marcas

Compreender a relacio
das marcas com os ne-
gbcios que as sustentam
validando o seu DNA

e Apresentacdo e textos
em PDF

* Webinar do contetido

e Ferramentas digitais
para pesquisa e execu-
¢do da atividade.

e Leitura de textos

e Aula Sincrona 1h

* Realizagdo de pesquisa
na internet

e Férum no moodle

e Chat com professor.

Atividade individual de rede-

sign de marca de destaque

global a partir do seu DNA e

compartilha-mento no ambi-
ente virtual molde

Conceito de marca e apli-
cacoes

2% semana
4 horas/aula

¢ Conceitos de marcas

* Aplicagoes

e Marcas mutantes

e Manual de identidade
visual

Saber aplicar os concei-
tos da marca na cons-
trugdo de sua identidade

e Apresentacdo e textos
em PDF

e Webinar do contetido

e Ferramentas digitais
para pesquisa e execu-
¢do da atividade.

e Leitura de textos

¢ Aula Sincrona 1h

* Realizagdo de pesquisa
na internet

e Férum no moodle

Atividade a ser aplicada no
projeto.
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Principios de Composicdo
de Marca graficas

3% semana
4 horas/aula

* Figura e fundo

* Unidade Unificagdo
¢ Fechamento

e Contraste
 Equilibrio

¢ Ritmo movimento
e Modularidade

Saber desenvolver mar-
cas graficas embasadas
em conceitos de com-
posicao visual.

* Apresentacdo e textos
em PDF

* Webinar do contetido

* Ferramentas digitais
para pesquisa e execu-
¢do da atividade.

e Leitura de textos

e Aula Sincrona 1h

* Realizagdo de pesquisa
na internet

Trabalho colaborativo em
softwares graficos

Chat com professor.

e Desenvolvimento de marca
pessoal

¢ Auto avaliagdo do resulta-
do

Desenvolvimento de mar-
ca gréfica do projeto

4* semana
6 horas/aula

Aplicacdo das técnicas
projetuais

Aplicar os conteidos
tedricos em acgoes prati-
cas de construcdo de
marcas graficas

e Trabalho colaborativo
e Acompanhamento do
professor - chat

* Acompanhamento on line
com professor (video
chat)

Trabalho colaborativos
em softwares graficos.

Compartilhamento de projeto
na plataforma moodle.

Andlise e validacdo de
marca grifica

5% semana
4 horas/aula

* Ferramentas de avali-
acdo qualitativas e
quantitativas de iden-
tidade visual

Compreender e saber
realizar avaliacdo de
marcas graficas - Perso-
nas

e Apresentacdo e textos
em PDF

* Sistemas digitais de
survey ou forms.

Leitura de textos

* Aula Sincrona 30 min
Realizacdo de pesquisa
na internet

* Uso de forms (google) e
survey monkey

Discussio coletiva dos resul-
tados obtidos em ambiente
virtual ou férum do moodle.

Construg@o de Assinatura
e aplicacdes

6* semana
4 horas/aula

* Desenvolvimento de
projeto

e Validag@o com o cli-
ente

Aplicar os conteidos
tedricos em acgdes prati-
cas de construcdo de
marcas graficas

e Sala de reunido virtual
e Apresentacdo multimi-
dia

Acompanhamento on line
com professor (video
chat)

Trabalho colaborativos
em softwares gréficos

e Chat com professor..

Atividade prética de constru-
cdo de pecas graficas e vali-
dagd@o com o cliente.
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Sound Branding

7* semana
4 horas/aula

» Exeperience design
* Sound branding

* Music branding

* Voz da marca

Saber integrar os con-
ceitos de marca na
construcdo de identida-
de sonora do negdcios

* Apresentacdo e textos
em PDF

Webinar do contetdo
APP spotify para pes-
quisa e execucao da
atividade.

e Leitura de textos

e Aula Sincrona 1h

* Realizagdo de pesquisa
na internet

¢ Férum no moodle

* Uso app Spotify

e Email com cliente

Criacdo e compartilhamento
da playlist no spotify, da
marca do projeto.

Feedback do cliente

Story branding/ storytel-
ling

8" semana

5 horas/aula

e Roteiro

e Historia

* Storytelling

e Cases de sucesso e
fracasso

e Autenticidade de
marca

Saber integrar os con-
ceitos de marca na
construcdo do storytel-
ling do negdécios

Apresentagdo e textos
em PDF

Webinar do contetdo
Ferramentas digitais
para pesquisa e execu-
¢do da atividade.

e Leitura de textos

e Aula Sincrona 1h

* Realizagdo de pesquisa
na internet

e Férum no moodle

e Chat com professor.

Compartilhamento, em pro-
duto multimidia a escolha da
equipe, do storytelling da
marca do projeto na plata-
forma moodle.

Experience Design em
branding

9% semana
4 horas/aula

* Experience design

* Redes sociais

* Aprendizagem de
marca

* Emocdo de marca

* QOutras aplicacdes

Saber integrar os con-
ceitos de marca na
construcdo de experién-
cias que o negécio deve
transmitir.

Apresentagdo e textos
em PDF

Webinar do contetido
Ferramentas digitais
para pesquisa e execu-
¢do da atividade.

¢ Leitura de textos

¢ Aula Sincrona 1,5h

* Realiza¢do de pesquisa
na internet

e Férum no moodle

Resultado a ser aplicado na
disciplina de estratégia de
marca.

SCAMPER no projeto
finalizado

SCAMPER - ferramen-
ta criativa

Utilizar ferramentas de
criatividade no processo
de validacdo de identi-

Apresentagdo e textos
em PDF
e Webinar do contetido

e ] ecitura de textos
e Aula Sincrona 1h
» Realizagdo de pesquisa

Compartilhamento com a
turma por meio de PDF de
modo board na plataforma
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10* semana
5 horas/aula
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dade de marca.

e Ferramentas digitais
para pesquisa e execu-
¢do da atividade.

na internet

Férum no moodle
Chat com professor.
Software MIRO.com

moodle para comentarios.

Registro de marca

11* semana
4 horas/aula

e INPI - Propriedade
Intelectual

¢ Biblioteca Nacional -
Direitos autorais

Entender o processo de
registro de uma Marca,
saber realizar os pedi-
dos e fazer o acompa-
nhamento dos proces-
SOS.

* Apresentacdo e textos
em PDF

e Webinar do contetido
com convidado externo

¢ Plataformas INPI e
BN.

Participacdo em webinar
interativo (Q&A) 1,5h

Trabalho colaborativo na
plataformas de registros.

Realizar na plataforma do
INPI rascunho de registro de
marca mista e preparar dos-
sié para solicitacdo de direi-
tos autorais.

Apresentagdo da marca de
projeto finalizada

12* semana
4 horas/aula

e Técnicas de oratdria
e Ferramentas multimi-
dia de apresentagdo

e Pitch

Saber apresentar um
projeto de identidade de
marca para um cliente.

¢ Sala de reunifo virtual
* Apresentacdo multimi-
dia

Apresentagdo on line por
video conferéncia.

Apresentacdo para banca
interna por meio de video
conferéncia da marca finali-
zada.

Produc¢do do manual de
identidade de marca

13* semana
8 horas/aula

Producido digital de
manual de identidade de
marca

Produzir manual de
identidade de marca em
formato fisico e digital.

* Trabalho colaborativo
e Acompanhamento do
professor -chat

Acompanhamento on line
- video chat

Uso de ambientes colabo-
rativos

Constru¢ao do manual e va-
lidacdo com professores e
cliente.

Entrega do manual de
identidade de marca

Entrega de manual

Conclusio do trabalho

¢ Sala de reuniao virtual
e Apresentacdo multimi-
dia

Postagem no moodle

¢ Reuniao de feedback com
cliente
e Cumprimento de prazos
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¢ Aplicagdes
14* semana

0 horas/aula

Registro de Frequéncia | via moodle com entrega de atividade. O Professor vai estar on Line em todos os momentos para ddvidas e acompanhamento das atividades.
Os alunos podem ser chamados a participar em atividades on Line com respostas sincronas e assincronas. A Disciplina atua conjuntamente
com as do médulo de Branding.

* Plano de ensino e matriz instrucional elaborados conforme a Resolu¢cdo Normativa 140/2020/CUn.



