SEMESTRE 2020.2

Cddigo: EGR 7194 Disciplina: Comunicagao Publicitaria

Carga horaria semestral: 36h Tedrica: 18h Pratica: 18h

Pré-requisito: Ndo ha Equivaléncia: Ndo ha Ofertada ao curso: Design
Tipo: Obrigatdria Fase: Mddulo de obrigatéria Geral

Professor: Rochelle Cristina dos Santos E-mail da professora: rochelle.santos@ufsc.br

Ementa | Teoria da informagéo e da comunicacgdo. Conceituacao e objetivos da publicidade e propaganda. Criagéo de textos

publicitarios, chamada, slogan. Técnicas para producdo de textos publicitarios em midias. Recursos estilisticos e ferramentas
persuasivas. Familiarizacdo com o texto publicitario por meio de leitura e analises preliminares.

Objetivos da | Opjetivo Geral

Disciplina | compreender as especificidades da comunicacdo publicitaria através de diferentes linguagens.

Objetivos Especificos:

Ao final da disciplina o aluno devera ser capaz de:

- Utilizar elementos de teorias da comunicacdo na linguagem publicitaria;
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Analisar e produzir contetidos publicitarios respeitando suas peculiaridades;
- Identificar técnicas de producdo e linguagem do texto publicitério;
- Reconhecer o viés publicitario em diferentes producdes culturais.
Conteudo - Unidade I: “Teorias de Comunicagdo” (processual e semidtica)

Programatico

Unidade II: Narrativas sobre a Publicidade (Trajetoria Histdrica e Tipos de campanha)
Unidade Il1: Criatividade em Publicidade (Direcao de Arte e Redacéao)
Unidade 1V: RamificaBes da Publicidade (Mdusica, Cinema, Storytelling)
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Metodologia

Especificar os
recursos de
tecnologias da
informacgao e
comunicagao que
serao utilizados para
alcancar cada
objetivo

METODOLOGIA E TICs PARA AULAS ASSINCRONAS

Considerando que a aplicagé@o de ensino nao presencial emergencial € uma proposta sem precedentes, as metodologias
aqui idealizadas poderéo sofrer adaptacdes. As principais plataformas utilizadas serdo: Moodle, com todo cronograma e
arquivos postados nos espacos das turmas; Google Meet, utilizado para realizacdo e gravacdo dos encontros sincronos.
Todos os materiais divulgados em outras TICs serdo registrado no espaco oficial da disciplina, neste caso o Moodle. As
formas de divulgacéo dos contetdos seréo:

- Disponibilizacdo de textos, matérias, slides, links através do moodle;

- Sera estimulado que cada discente busque outras referéncias de acordo com cada tépico. Todo material coletado
e disponibilizado pelos discentes também ficara disponivel no moodle;
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- Considerando que alguns arquivos excedem o suporte oferecido pelo moodle, seré feito uso de pastas no google
drive, o link de acesso sera disponibilizado via moodle;

- Conhecendo o perfil da(o)s discentes, bem como a circulacdo de informacéo e referéncias, foi criada uma pagina
no instagram para compartilhamento de matérias relacionadas ao contetido da disciplina. A organizagéo das
publicacdes serd feita através de “Destaques nos Stories” por topicos especificos. O link da pagina estara
registrado via moodle.

METODOLOGIA E TIC PARA AULAS SINCRONAS
- Webconferéncias realizadas através do Google Meet e a integracdo com todas as ferramentas do GSuite for Education.
Avaliagdo | A proposta inicial - que podera ser adaptada de acordo com a realidade da(o)s discentes - é realizar avaliacdo

participativa e entregas de trabalhos individuais ou em grupo (que possam ser realizados de maneira remota).

Descrigéo das avaliagdes:

Participacdo durante o semestre. Serdo varios os critérios de avaliagdo: participagdo nos encontros sincronos,
proposicdo de comentarios e/ou duvidas, entrega das atividades nos prazos indicados, interagdo com a
professora (buscando orientacdo) por outros meios. Vale ressaltar que um(a) estudante ndo precisa cumprir
todos os critérios, mas ao menos tem que demontrar participacao ativa de alguma forma. Peso: 10%

As atividades deverdo ser realizadas no minimo em dupla e no maximo em 4 pessoas.

- Atividade 1: Anélise de uma peca publicitaria. Peso 10%
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- Atividade 2: Perspectivas historicas. Peso 15%
- Atividade 3: Criacdo de texto publicitario. Peso 10%
- Atividade 4: Trabalho final (criacdo e detalhamento técnica de uma mini campanha publicitaria): 40%

- Atividade 5: Apresentacdo de mini campanha (mesma do trabalho final) e interacdo sobre as pecas de colegas .
Peso 15%

Registro de

A frequéncia sera mensurada de acordo com a entrega pontual das atividades solicitadas, bem como pela presenca nas
webconferéncias (aulas sincronas).

Cronograma

Dia e hora oficiais das gravacdes dos encontros sincronos: terca-feira entre 13h30 e 15h (todos o0s encontros
serdo gravados e disponibilizados)

Semana 1 (02/02/2021): equivalente a 2h aula
e Apresentacdo da disciplina; Leitura do plano de ensino e esclarecimento de duvidas; Explicacfes dos métodos
de Avaliacdo: 30 min
o Conteudo: Teorias da Comunicagao
Semana 2 (09/02/2021): equivalente a 3h aula

e Conteudo: Comunicagdo Processual e Comunicacdo Semiotica;
o Solicitacdo da Atividade 1

Semana 3 (16/02/2021):equivalente a 2h aula

o Na&o havera encontro sincrono, sera solicitada uma atividade
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Semana 4 (23/02/2021): equivalente a 2h aula

Apresentacdo da Atividade 1;

Semana 5 (02/03/2021): equivalente a 2h aula

Conteudo: Perspectivas Historicas
Solicitacdo da Atividade 2;

Semana 6 (09/03/2021): equivalente a 3h aula

Contetdo: Plano de Comunicacéo

Semana 7 (16/03/2021): equivalente a 2h aula

Conteldo: Tipos de Campanhas Publicitarias

Semana 8 (23/03/2021): equivalente a 3h aula

N&o havera encontro sincrono, sera solicitada uma atividade assincrona

Semana 9 (30/03/2021): equivalente a 2h aula

Apresentacédo da Atividade 2

Semana 10 (06/04/2021): equivalente a 3h aula

Conteldo: Redacéo Publicitaria
Solicitacdo da atividade 3
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Semana 11 (13/04/2021): equivalente a 2h aula

Conteldo: Direcdo de Arte em Publicidade
o Entrega da Avaliagdo 3

o Explicacdo das atividades 4 e 5

Semana 12 (20/04/2021): equivalente a 2h aula

Conteudo: Ramificacdes da Publicidade

Semana 13 (27/04/2021): equivalente a 2h aula

Conteudo: Ramificacdes da Publicidade

Semana 14 (04/05/2021): equivalente a 2h aula

Semana 15 (11/05/2021): equivalente a 2h aula

« Entrega do trabalho final

Semana 16 (18/05/2021): equivalente a 2h aula

Orientacdo para o trabalho final (com horéario marcado pelas equipes)

Orientacdo para o trabalho final (com horario marcado pelas equipes)

Apresentacdo da mini campanha e interagdo com as apresentacoes de colegas




