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Ementa

Introducéo ao Marketing; Plano de Marketing; Método SWOP; Marketing Mix; Marketing e Design Gréfico; Estudo de casos. Conceitos
fundamentais. Problemas do MKT. A planificagdo do MKT. Estratégias de MKT. Comportamento do consumidor. Anélise de mercado.

Sistemas de informag&o em Marketing. Segmentacéo de mercado: Os mercados de trabalho. O Composto mercadolégico (4P’s, 4C’s e
4A’s)

Objetivos da
Disciplina

Habilitar o graduando em Design a identificar os principios de Marketing como ferramenta complementar ao conjunto de competéncias
desenvolvidas ao longo do curso para orientar a sua intervencéo profissional

Conteudo
Programatico

1.Conceito de marketing; 2. Contextualizagdo do marketing a pratica profissional; 3. Estratégia, planejamento e marketing; 4.Sistemas de informagéo
em marketing; 5.Mercado e marketing; 6. Plano de marketing.
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Metodologia
Especificar os
recursos de | As aulas serdo ministradas a partir de plataforma especifica para atividades remotas sincronas nao presenciais e também a
tecnologias da | plataforma Moodle/UFSC para atividades assincronas (atividades dirigidas) e para partilhar o material de apoio as aulas
informacao e | expositivas (slides, videos e assemelhados). Complementarmente sera disponibilizado endereco de email exclusivo para os
comunicacao que | alunos da disciplina para tratar de assuntos especificos de cada aluno.
serdo utilizados para
alcancgar cada objetivo

Avaliacédo | A avaliacdo usara os recursos disponiveis para interacao direta com os alunos e serd fundamentada na apresentacao das
atividades propostas ao longo do periodo letivo. A média final seré resultado dos relatérios de atividades dirigidas (dois relatorios),
perfazendo 50% da média e 0s 50% restantes serdo o resultado do trabalho final (exposicéo e relatério).

Registro de
O registro de frequéncia sera formalizado a partir dos instrumentos disponibilizados na plataforma Moodle/UFSC e reportara a
participacdo em atividades previstas no plano de ensino.
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Cronograma

aula

aula01

aula02
aula03
aula05
aula06
aula07
aula08
aula09
aula10
aula1
aula12
aula13
aula14
aula1b

aula16

data
02/02

09/02
23/02
02/03
09/03
16/03
23/03
30/03
06/04
13/04
20/04
27/04
04/05
11/05
18/05

programacao do conteudo da disciplina

apresentacao do professor, da disciplina e definigdo de critérios de avaliagao.
Aula expositiva: Contextualizacdo do marketing

Atividade: caracterizar a associagao do marketing no contexto do design
administragcdo de marketing

sistema de marketing

plano de marketing — contextualizagao

plano de marketing — componentes

processo de negociacao

dia n&o letivo

gestédo de marketing

Atividade dirigida - estruturacao de plano de marketing

Gestao de marketing

Seminario: Conceito de mercado e contextualizagdo do marketing ao Design
Atividade dirigida — elaboragao trabalho final

Atividade dirigida — elaboragao trabalho final

Apresentagéo Trabalho Final (Avaliagao )

Prova Recuperagéao

* Plano de ensino elaborado conforme a Resolugédo Normativa 140/2020/CUn.




