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Médulo Introdutério Design

Ementa

Pesquisa de producao do produto de moda. Conceito de colecdo.
Metodologia de Desenvolvimento de produtos de moda. Mix de
produtos. Ciclo de vida de produtos de Moda.

Objetivos da

e Geral: Reconhecer o0s processos de desenvolvimento de produtos

disciplina de Moda.
Especificos:
e Identificar os processos tedricos que possibilitam a producdo em
moda;
e Apresentar o funcionamento das cadeias produtivas e
cronogramas partir da definicdo de tendéncias de moda;
e Analisar conceitos de design de moda.
Conteido

Programatico

Unidade I: Introducdo a pesquisa para desenvolvimento de projeto;
Unidade II: Aplicagdo de conceito a materializagao;

Unidade III: Producao de Colegao;

Unidade IV: Comunicagdao de Moda.

Metodologia

e Aulas expositivas e praticas.
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