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Código  Disciplina  

EGR7194 Comunicação Publicitária 
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Pré-requisito  Equivalência Ofertada ao(s) Curso(s)  

Módulo introdutório --- Design 

 

Ementa Teoria da informação e da comunicação. Conceituação e 

objetivos da publicidade e propaganda. Criação de textos 

publicitários, chamada, slogan. Técnicas para produção de textos 
publicitários em mídias. Recursos estilísticos e ferramentas 

persuasivas.. 

Objetivos da 

disciplina 

Objetivo Geral 

Discutir conceitos que fundamentam as teorias da comunicação 
bem como a fundamentação dos conceitos que definem 

Publicidade e Propaganda. 

Objetivos Específicos: 
Ao final da disciplina, o aluno deverá ser capaz de: 

- Diferenciar as principais Teorias da Comunicação;  

- Compreender os sistemas de Comunicação; 

- Identificar técnicas de produção e linguagem do texto 
publicitário. 

Conteúdo 

Programático 

Unidade 1: Teoria da informação e da comunicação  

- Os elementos do processo de comunicação 
- A linguagem e o mundo dos signos 

- Fases e funções do processo de comunicação 

- Análise de discurso 

- Meios de Comunicação de Massa 
Unidade 2: Publicidade e Propaganda 

- Conceituação e objetivos da publicidade e propaganda  

- Ferramentas de linguagem publicitária 
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