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Pré-requisito

Equivaléncia Ofertada ao(s) Curso(s)

Mdodulo Introdutério EGR5004 Design

Ementa

Conceituacdo e caracterizacdo do Sistema de Identidade de Marca (SIM).
Desenvolvimento dos Pontos de Contato de Marca, com a producédo de estratégias e
acOes de aplicacdo da marca. Gestao e aplicacdo de SIM por meio de metodologia
alinhada a aspectos sensoriais, posicionamento de marca e criagdo de estratégias
de implementacdo e promocdo. Compreensdo dos processos e materiais, produgcéo
e acompanhamento das aplica¢6es gréficas, multimidias e digitais.

Objetivos da

Habilitar os alunos para a andlise e o desenvolvimento da gestdo da Identidade de

disciplina Marca, por meio dos ativos da marca, geracdo dos pontos de contato e
implementacdo de estratégias de aplicacdo e acdes de promoc¢ao, de acordo com as
condicdes mais atuais de Branding.

Conteudo e Gestdo de Design aplicada a Brading;

Programatico

Brand Equity;

Estratégias e aplicacdes da Identidade de Marca;
Pontos de Contato da Marca,

Storybranding (storytelling);

Sistema de Identidade Visual e Sensorial;
Processos e materiais.
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