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Pré-requisito

Equivaléncia Ofertada ao(s) Curso(s)

Maédulo introdutério

- Design

Ementa

Conceitos de marca. Estabelecimento de relagGes entre identidade corporativa e
imagem corporativa. Fundamentacéo de identidade visual. Conotacgéo e
denotagdo no desenvolvimento da identidade visual. Andlise e defini¢do dos
elementos primarios de identidade visual. Metodologia aplicada no projeto de
identidade visual. Processo do registro de marca e de suas identidades visuais.

Objetivos da

Conhecer o conceito de Identidade de Marca e suas rela¢des; Conhecer

disciplina metodologia de projeto para criagdo de identidade visual; Conhecer
procedimentos para registro de marca,
Contelido Conceitos de marca e identidade.

Programatico

Identidade visual e marca gréfica.

Elementos de identidade visual.

Sistema de identidade visual.

Critérios estéticos, simbolicos e funcionais no desenvolvimento de
marcas graficas.

Construcdo geométrica, malha de reproducédo e modulacéo estrutural.
e Metodologia de projeto para criacdo de identidade visual.

Manual de Identidade Visual.
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